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Zuckerberg, 1a crisi ¢ d’identita:
il Metaverso finora non convingce

I dubbi del mercato

Le stime sul futuro incidono,
ma per gli espertirileva
la stessa strategia di fondo

Vittorio Carlini

«Il “game changer” sul metaverso,
proposto dall’azienda, evidente-
mente ancora non convince» dice
Giacomo Calef, country manager d1
Ns Partners. «Gﬁmmmad gi

Sono quest1 i tem1 che nspetto ad
una visione del business piu strate-
gicae meno contingente, circolava-
noieri tra gli espertirispetto al crollo
in Borsa di Meta (ex Facebook) in
scia alla pubblicazione dei dati sul-
l'ultima trimestrale dello scorsoan-
no (in serata il titolo, a Wall Street,
perdeva intorno al 25%).

Sia ben chiaro: altre variabili gio-
cano un ruolo rilevante. In primis i
numeri di conto economico. Il gruppo
fondato da Mark Zuckerberg, rispetto

all’'ultimo quarter del 2021, ¢ andato
oltrele stime suiricavi. Il fatturato si
eassestatoa 33,67 miliardidi dollari,
inaumento del 20% rispetto allo stes-
soperiodo del 2020 (28,072 miliardi).
Il consensus di mercato, calcolato da
Refinitiv, indicava un giro d’affari di
33,4 miliardi di dollari. La redditivita,
per0, hafrenato. L'utile operativosie
assestatoa 12,585 miliardididollaria
fronte dei 12,775 miliardi diunanno
prima. Il profitto netto, da parte sua,
ha raggiunto quota 10,285 miliardi
(erano stati 11,219 nel quarto trime-
stre del 2020). Sidira: di fronte al calo
della marginalita ¢ normale che gli
investitori storcano il naso. Vero! E,
tuttavia, appare perlomeno strano
cheilmercato, consapevole dei mag-
giori investimenti legati (tra le altre
cose)al metaverso, abbia condannato
con cosi grande forza la dinamica
dellaredditivita. Anche perché, rima-
nendoalivello di consuntivo, sull’in-
tero 2021 Meta si porta a casa ricavi
per 117,929 miliardi di dollari (+37%
sull’esercizio precedente) e un utile
netto di 39,370 (+ 35%). Appare, inve-
ce, maggiormente plausibile, soprat-
tutto nel breve periodo, che abbia
giocatounruolonegativola previsio-
ne sul trimestre in corso. Quiil grup-
po, che controllaisocial network Fa-
cebook ed Instagram, stima un fattu-
ratocompresonella forchettatraz7e
29 miliardi di dollari. Gli analisti, al
contrario, avevano previsto un giro
d’affari intorno ai 30,15 miliardi di
dollari. E chiaro che, per un titolo hi
tech, una prospettiva simile ha inciso
negativamente. Anche perché, du-

rantela conference call con gli anali-
sti, il gruppo harimarcato i problemi
legatialla strategia di Apple. Come &
noto il gruppo della “mela morsica-
ta”, nell’ottica di tutela della privacy,
consente a chiutilizza il suo sistema
operativoiOS diimpedire alle app di
essere tracciato su Internet. Si tratta
di un meccanismo che, ovviamente,
crea problemi ad applicazioni come
Facebook e Snap, le quali sibasano su
quel tipo di dati per vendere annunci
agli inserzionisti. Ebbene: Meta ha
detto che unasimile strategia tecno-
logica dovrebbe costargli piu di 10
miliardi di ricavi in meno sull’intero
2022. Ovviamente un’affermazione
simile, unitamente alle prospettive di
un calo deibudget degli inserzionisti
a causa dellinflazione e alla frenata
sugli utenti, ha causato pessimismo
tra gli operatori. «E tuttavia, anche in
questo caso - riprende Calef-, aben
guardare non si tratta di un argo-
mentonuovo. E dalla primavera dello
scorso anno che nei report si parlae
sifanno calcoli riguardo all'impatto»
dell’App Tracking Transparency di
Apple. Evidentemente il mercato, al-
meno nella giornata di ieri, ha fatto
anche dei ragionamenti piu dilungo
periodo. Si € domandato, non scor-
dandosi peraltro dei problemilegati
alloscandalo dei Facebook files, sela
nuova frontiera del metaverso sia
nonsolovicinamaanchein qualche
modo economicamente decifrabile.
«Larisposta che sembraessersidato
- conclude Calef - e che, finora, I'oriz-
zonte rimane troppo imprecisato».
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